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ANEXO 7°
CICLO FORMATIVO DE GRADO SUPERIOR DE GRAFICA PUBLICITARIA
1. Identificacion del titulo.

1.1. Denominacién: Técnico Superior de Artes Plasticas y Disefio en Gréfica
Publicitaria.

1.2. Nivel: Grado superior de las ensefianzas profesionales de Artes Plasticas y Disefio.
1.3. Duracion total del ciclo: Dos mil horas.
1.4. Familia profesional artistica: Comunicacion grafica y audiovisual.

1.5. Referente europeo: CINE-5b (Clasificacion Internacional Normalizada de la
Educacion).

2. Perfil profesional.
2.1. Competencia general.

Proponer y realizar soluciones gréficas para transmitir mensajes publicitarios por encargo
de empresas, instituciones u otros profesionales.

Planificar el desarrollo del proyecto de imagen publicitaria desde la identificacion del
encargo comunicativo, la definicién de los aspectos formales y estéticos, funcionales y técnicos,
hasta la realizacién del producto gréafico acabado.

Organizar y llevar a cabo las diferentes fases del proyecto y los correspondientes
controles de calidad que garanticen la expresion grafica 6ptima del mensaje.

2.2. Competencias profesionales.

Llevar a cabo, de manera auténoma, proyectos graficos publicitarios con el nivel de
calidad exigible profesionalmente.

Comunicar eficientemente mediante recursos gréficos ideas y mensajes publicitarios.

Dotar al producto grafico publicitario de los elementos persuasivos, informativos y/o
identificativos adecuados a los objetivos del encargo.

Solucionar mediante recursos graficos y tipograficos los aspectos formales y
comunicativos de mensajes publicitarios.
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Planificar y realizar proyectos de gréfica publicitaria en todas sus fases y llevar a cabo los
controles de calidad correspondientes para la obtencidon de un producto gréafico de calidad
técnica, artistica y comunicativa.

Definir los aspectos formales y funcionales del mensaje publicitario en un soporte
grafico.

Transmitir con precision la informacion adecuada para los procesos de reproduccién y
realizar el seguimiento y control de calidad correspondiente hasta conseguir un resultado
impreso idoneo.

Conocer y cumplir la normativa que regula la actividad profesional.

2.3. Cualificacion profesional del Catdlogo Nacional de Cualificaciones
Profesionales.

3. Contexto profesional.
3.1. Ambito profesional.

Puede desarrollar su actividad como profesional auténomo, asociado o contratado por
cuenta ajena.

Realiza, parcial o totalmente, como profesional especialista el proyecto grafico de
mensajes publicitarios en las distintas aplicaciones de la persuasion.

Elabora propuestas y proyectos de grafica publicitaria por encargo de empresas, estudios
de disefio o instituciones.

Puede desarrollar sus competencias como profesional independiente 0 como realizador
dependiente realizando graficamente las ideas de otros profesionales.

3.2. Sectores productivos.

Puede ejercer su profesion en el ambito publico o privado, en empresas dedicadas a la
comunicacion publicitaria, agencias, estudios de disefio, empresas, e instituciones de otros
sectores que asi lo requieran.

3.3. Ocupaciones y puestos de trabajo relevantes.

Profesional cualificado para desempefiar los siguientes puestos de trabajo y ocupaciones:

Realizacién de productos graficos publicitarios de empresas e instituciones y seguimiento
y control de calidad en la industria gréafica.
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Realizacién de aplicaciones vinculadas a la comunicacion grafica del mensaje: vallas,
expositores, carteles, folletos, anuncios, merchandising, etc. y sus elementos asociados.

Realizacién de la preparacion de artes finales para su correcta impresion, seleccion de
soportes y acabados, andlisis de pruebas de preimpresion, control de calidad, postproduccion.

Director de arte.
Creativo.
Coordinador de realizacion.

Grafista experto en la seleccion y uso de recursos tipogréaficos, caligraficos y rotulacion
manual para diferentes aplicaciones.

Colaborador gréafico en equipos publicitarios multidisciplinares.
4. Estructura del curriculo.
4.1. Objetivos generales del ciclo formativo.

1. Identificar las necesidades comunicativas planteadas en una propuesta audiovisual y
utilizar los recursos graficos mas adecuados.

2. ldear, planificar y realizar productos de grafica publicitaria atendiendo a los objetivos
comunicativos del proyecto y llevando a cabo los controles de calidad correspondientes a fin de
optimizar recursos.

3. Resolver adecuadamente los problemas expresivos, formales, funcionales y técnicos
que se presenten en el proceso de disefio y realizacion de la propuesta gréfica.

4. Resolver adecuadamente los problemas de ejecucion, organizacion, gestion y control
del proceso de produccién grafica.

5. Desarrollar método, rigor y capacidad de comunicacion para la presentacion y defensa
de una idea o un proyecto de gréafica publicitaria.

6. Interpretar la evolucion de las tendencias estéticas en la imagen publicitaria y valorar
los condicionantes simbdlicos, culturales y comunicativos que contribuyen a configurar la
forma idonea del mensaje.

7. Valorar e integrar en la propuesta grafica los elementos informativos, identificativos y
persuasivos adecuados a los objetivos comunicativos del proyecto.
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8. Conocer las especificaciones técnicas en los procesos de reproduccién y saber
gestionarlas para garantizar la calidad y competitividad del producto gréafico en el mercado.

9. Seleccionar y producir las fuentes y documentacion necesarias para gestionar la
realizacion del proyecto grafico publicitario.

10. Realizar productos graficos publicitarios con el nivel de calidad comunicacional,
técnica y artistica exigible en el sector profesional.

11. Adaptarse en condiciones de competitividad a los cambios tecnolégicos y
organizativos del sector.

12. Buscar, seleccionar y utilizar fuentes de informacion y formacion continua
relacionadas con el ejercicio profesional.

13. Comprender y aplicar el marco legal y normativo que regula y condiciona la
actividad profesional.

14. Valorar y aplicar los principios de la ética profesional en el desarrollo de la actividad
profesional, su gestion y administracion.

15. Adquirir método y rigor en la presentacion y defensa de una idea o un proyecto ante
el cliente y/o equipo de trabajo.

16. Iniciarse en la busqueda de procesos creativos relacionados con la comunicacién y
atender a la creatividad grafica y comunicativa.

17. Valorar el trabajo como oportunidad de blsqueda y experimentacion con formas,
soportes y materiales, de creatividad, comunicacion y expresion artistica personal.

18. Comprender y generar mensajes orales y escritos en lengua inglesa propios de
situaciones concretas del campo profesional de la grafica publicitaria.

4.2. Distribucion horaria de las ensefianzas y organizacion de los modulos.

4.2.1. Distribucién horaria de las ensefianzas.

Estructura general Ho.ras Créditos
lectivas ECTS
Maodulos impartidos en el centro educativo 1875 115
Fase de formacion practica en empresas, estudios o talleres 125 5
Total 2000 120
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4.2.2 Distribucion horaria semanal por cursos y ratios.

Técnico Superior de Artes Plasticas y Disefio en Gréfica Publicitaria
Horas semanales Horas

Madulos formativos Ratio Culrz | ecrs Cuzrc; | ecrs Ifc?ttail}/eis ECTS
Fundamentos de la representacion y la expresion visual | 1/30| 3 7 102 7
Teoria de la imagen 1/30f 2 4 68 4
Medios informéticos 1/15| 4 7 136 7
Fotografia 1/15| 2 4 68 4
Historia de la imagen publicitaria 1/30f 3 6 102 6
Tipografia 1/30 2 4 4 6 180 10
Fundamentos del disefio grafico 1/30( 2 4 2 4 124 8
Teoria de la publicidad y marketing 1/30 3 6 84 6
Lenguaje y tecnologia audiovisual 1/15| 3 6 5 8 242 14
Proyectos de grafica publicitaria 1/15] 9 18 8 11 530 29
Inglés técnico: Gréafica Publicitaria 1/30 2 4 56 4
Formacioén y orientacién laboral 1/30 2 4 56 4
Iniciativa emprendedora 1/30 2 4 56 4
Proyecto integrado 1/30 2 8 71 8
Formacion practica en empresas, estudios o talleres 5 125 5
Totales 30 60 30 60 | 2000 [ 120

4.3. Objetivos, contenidos y criterios de evaluacién.

FUNDAMENTOS DE LA REPRESENTACION Y LA EXPRESION VISUAL

Duracién: 102 horas.

Equivalencia en créditos ECTS: 7.
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a) Objetivos.

1. Analizar los elementos que configuran la representacion del espacio en un soporte
bidimensional y las interrelaciones que se establecen entre ellos.

2. Utilizar adecuadamente los elementos y las técnicas propias del lenguaje plastico y
visual en la representacion grafica de imagenes.

3. Adecuar la representacién grafica a los objetivos comunicacionales del mensaje.
4. Comprender los fundamentos y la teoria del color, su importancia en los procesos de
creacion artistico-plastica y utilizarlos de manera creativa en la representacion gréfica de

mensajes.

5. Analizar el color y los demas elementos del lenguaje plastico y visual presentes en
diferentes imagenes bi y tridimensionales.

6. Ejercitar la capacidad de invencion e ideacion y desarrollar la sensibilidad estética y
creativa.

b) Contenidos.

1. Configuracion del espacio bidimensional: el lenguaje gréafico. Elementos formales,
expresivos y simbolicos del lenguaje plastico y visual.

2. Forma y estructura. Elementos proporcionales. Tipologia de la forma. Tamafio, escala,
forma y proporcion.

3. Fundamentos de la composicion en la expresion bidimensional. Estrategias y ritmos
compositivos.

4. Fundamentos y teoria de la luz y el color.
5. Valores expresivos, comunicativos y simbolicos del color.

6. Interaccion de los elementos visuales: forma, color y textura en la representacion
creativa.

7. Instrumentos, técnicas y materiales. Procedimientos basicos del dibujo. La
experimentacion con técnicas graficas y pictoricas.
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c) Criterios de evaluacion.
Se valorard la capacidad del alumnado para:

1. Representar imagenes de acuerdo a las técnicas y procedimientos expresivos mas
idoneos.

2. Analizar, estructurar y representar el espacio compositivo de una imagen a partir de un
planteamiento previo.

3. Utilizar adecuadamente la metodologia y los diferentes materiales y técnicas del dibujo
en la representacion gréafica de formas de la realidad o de la propia inventiva.

4. Explorar con iniciativa y sensibilidad las posibilidades expresivas del dibujo, del color
y la composicion y utilizarlas de manera creativa en la realizacién de iméagenes.

5. Utilizar el color con intencionalidad significativa y estética en la representacion grafica
de ideas y mensajes.

6. Valorar argumentadamente los aspectos formales, estéticos y simbolicos en una
representacion visual determinada.

TEORIA DE LA IMAGEN

Duracién: 68 horas.

Equivalencia en créditos ECTS: 4.

a) Objetivos.

1. Identificar, valorar e interpretar imagenes aplicando diferentes modelos de analisis.

2. Conocer los principios tedricos de la percepcidn visual.

3. Interpretar los codigos significativos de la imagen.

4. Identificar y valorar la funcidn expresiva de la imagen en su contexto.

5. Identificar y analizar las estrategias de comunicacién en iméagenes de diversos ambitos.

6. Conocer los diferentes ambitos y entornos de produccion de la imagen fija y en
movimiento.
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b) Contenidos.

1. La representacion y los elementos morfoldgicos, dindmicos y mensurables de la
imagen.

2. ldentificacion, andlisis y valoracién de la imagen.

3. Sintaxis visual. La composicion, el espacio, el tiempo y el movimiento en la imagen
fija.

4. La visualizacion de la realidad. Teorias perceptivas.
5. El signo: expresion y contenido. Denotacidn y connotacion.

6. Tipos de signos. Propiedades y convenciones. Los signos y sus valores significativos.
Semiética visual.

7. La comunicacidn visual. Retorica de la imagen. El proceso comunicativo.
8. La narrativa grafica: imagen secuencial e imagen fija.

c) Criterios de evaluacion.

Se valorara la capacidad del alumnado para:

1. Identificar los elementos morfologicos y sintacticos de imagenes dadas.

2. Analizar imagenes de acuerdo a los contenidos expresivos del lenguaje visual utilizado
y a su significado.

3. Elaborar propuestas de representacion grafica para los conceptos y principios
fundamentales de la percepcidn visual.

4. Proponer soluciones gréficas adecuadas a problemas de comunicacion y valorarlas
argumentadamente.

5. Elaborar estrategias de comunicacion visual para la transmisién de ideas y mensajes
propios o asignados y explicarlas argumentadamente.

https://sede.gobcan.es/cpji/boc boc-a-2017-110-2774



https://sede.gobcan.es/cpji/boc

MEDIOS INFORMATICOS
Duracion: 136 horas.
Equivalencia en créditos ECTS: 7.

a) Objetivos.

1. Analizar la evolucion de los medios informaticos en la sociedad actual y la presencia
de las nuevas tecnologias en la realizacién y edicion de imagenes.

2. Conocer los fundamentos informaticos, la relacién hardware y software y comprender
sus caracteristicas y funciones.

3. Comprender y aplicar los conceptos fundamentales de la imagen digital vectorial y la
imagen bitmap, el tratamiento de la tipografia digital, sistemas de color y formatos adecuados a
cada necesidad.

4. Digitalizar imagenes, almacenarlas y convertirlas a formatos adecuados.

5. Conocer y utilizar las aplicaciones de los programas informéaticos especificos de
disefio.

6. Utilizar los medios informaticos como instrumentos de ideacion, gestién y
comunicacion del propio trabajo.

b) Contenidos.

1. Evolucion de la informatica e internet. La sociedad de la informacion. Software libre y
software propietario.

2. Sistemas operativos. Ordenador, periféricos y redes, cloud computing.

3. Sistemas de colores, digitalizacion, vectorizacion, OCR. Tipografia digital.

4. Comunicacion entre diferentes entornos. Importacion y exportacion de archivos.

5. La imagen vectorial. Software de creacion. El area de trabajo. Herramientas de dibujo.

6. Organizacion de objetos: capas, agrupamientos, mascaras, estilos.

7. La imagen bitmap. Software de creacion, tratamiento y gestion de imagenes bitmap y
fotografia digital. Herramientas de dibujo.

8. Fotografia digital. Preparacion de ficheros para distribucion y salida.
9. Tipos de archivos para la distribucion y salida. Organizacion de la informacion.

10. Software de maquetacion editorial. Area de trabajo. Herramientas y paneles.
Configuracion de un documento.

11. Edicion audiovisual basica.
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¢) Criterios de evaluacion.

Se valorara la capacidad del alumnado para:

1. Valorar argumentadamente la evolucién tecnoldgica y la importancia de las nuevas
tecnologias en los procesos productivos, industriales y artisticos y especificamente en el
ejercicio profesional del disefio grafico en sus distintos &mbitos.

2. ldentificar los componentes fisicos y l6gicos de un sistema informatico.

3. Comprender y utilizar adecuadamente los diversos tipos de formatos graficos para
aplicaciones gréaficas y multimedia y las diferentes posibilidades de organizar la informacion.

4. Preparar los formatos, resolucién y tamafio para trabajar en aplicaciones graficas y
multimedia.

5. Diferenciar los formatos de imagen digital vectorial y bitmap y comprender sus
caracteristicas fundamentales.

6. Emplear con destreza las herramientas de maquetacion y de ilustracién vectorial y
bitmap.

7. Seleccionar y utilizar correctamente los materiales y equipos informaticos en el
desarrollo del propio trabajo tanto en el proceso creativo y proyectual como en la comunicacion.

8. Saber utilizar herramientas basicas de edicion audiovisual.

FOTOGRAFIA

Duracion: 68 horas.

Equivalencia en créditos ECTS: 4.

a) Objetivos.

1. Conocer y dominar la técnica y la tecnologia fotogréfica.

2. Comprender el lenguaje fotogréafico, sus dimensiones y sus particularidades.

3. Utilizar la fotografia en proyectos propios en el contexto de la especialidad.

4. Saber gestionar imagenes fotograficas adecuadas a proyectos de grafica publicitaria.
b) Contenidos.

1. El lenguaje fotogréafico, dimensiones, finalidad, particularidades.
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2. Los equipos fotogréaficos y sus usos.

3. La toma fotogréafica: composicion, encuadres, planos y puntos de vista. Condicionantes
técnicos, ambientales, estéticos. Representacion del espacio y del tiempo en la imagen fija.

4. La luz natural y artificial. Medicion e iluminacion.

5. El color en la fotografia.

6. Gestion de archivos fotogréficos. Edicion y seleccion de fotografias.

7. Procesado y manipulacién de las imagenes.

8. Tratamiento formal y expresivo de la fotografia en el ambito de la especialidad.
9. Los ambitos fotograficos.

¢) Criterios de evaluacion.

Se valorard la capacidad del alumnado para:

1. Utilizar con destreza los equipos y las técnicas propias del medio fotogréafico.

2. Comprender los mecanismos tedrico-expresivos del medio fotografico y utilizarlos con
una finalidad comunicativa.

3. Integrar la fotografia en la realizacion de proyectos de fotografia bien sea como
herramienta de creacién o como recurso expresivo y comunicativo.

4. Valorar argumentadamente la produccion fotogréafica propia o ajena utilizando criterios
técnicos, artisticos y comunicativos.

HISTORIA DE LA IMAGEN PUBLICITARIA
Duracién: 102 horas.

Equivalencia en créditos ECTS: 6.

a) Objetivos.

1. Comprender el lenguaje y las peculiaridades de la imagen gréfica y audiovisual en
relacion con el fendémeno publicitario.
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2. Conocer las diversas manifestaciones de la comunicacién grafica y audiovisual
publicitarias y su evolucion en relacion con los conceptos estéticos del contexto histérico-
artistico.

3. Asimilar la evolucidn histdrica, formal y tecnolégica de los medios graficos y de la
imagen audiovisual publicitaria y conocer los principales centros de produccidn, autores y
obras.

4. Analizar y valorar los productos publicitarios gréaficos y audiovisuales en su dimensién
técnica, tecnoldgica, artistica, comunicativa y expresiva.

5. Demostrar interés y sensibilidad acerca de los productos publicitarios graficos y
audiovisuales actuales.

b) Contenidos.

1. El fenémeno publicitario y su relacién con la imagen. Los medios de comunicacién y
la publicidad. La imagen gréfica, la fotografia y los medios audiovisuales en relacién con la
publicidad. Lenguajes y caracteristicas de cada medio.

2. El signo, la comunicacion y el lenguaje. La imagen persuasiva. Recorrido por la
evolucion histérica, técnica y estética de la imagen gréfica publicitaria. Obras, tendencias y
autores mas relevantes de la publicidad impresa.

3. La imagen audiovisual y el mensaje publicitario. Recorrido por la evolucién histérica y
técnica. Obras y tendencias mas relevantes de la publicidad audiovisual y multimedia.

4. Imagen publicitaria y movimientos artisticos. El disefio gréafico publicitario.

5. La imagen publicitaria en la actualidad. Realizaciones y tendencias. La publicidad en
Canarias.

c) Criterios de evaluacion.
Se valorara la capacidad del alumnado para:
1. Analizar y valorar la obra de arte en su dimensidn artistica, comunicativa y expresiva.

2. Analizar e interpretar formal, estilistica y técnicamente las imagenes publicitarias
gréficas y audiovisuales en relacion con el contexto histérico-artistico en que se producen.

3. Identificar las imagenes publicitarias mas relevantes asi como el valor de las
aportaciones e innovaciones de los autores mas destacados.
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4. Explicar razonadamente la evolucidn técnica de los sistemas de reproduccion grafica y
sus repercusiones formales en relacion con el contexto histérico y cultural, utilizando
adecuadamente la terminologia especifica.

5. Explicar razonadamente la evolucién tecnoldgica y sus consecuencias formales en
relacion con el contexto histérico y cultural, utilizando adecuadamente la terminologia
especifica.

6. Demostrar interés y sensibilidad hacia la evolucion de los productos publicitarios a lo
largo de su historia.

TIPOGRAFIA

Duracion: 180 horas.

Equivalencia en créditos ECTS: 10.
a) Objetivos.

1. Valorar la dimension comunicativa de la tipografia como imagen de la palabra y la
transmision de ideas.

2. Estudiar los elementos formales del signo tipografico.
3. Analizar los condicionantes formales de un alfabeto. El signo y el abecedario.

4. ldentificar y comprender la disposicion de los caracteresutipégréficos. La palabra y el
texto.

5. Elaborar representaciones graficas utilizando material tipogréafico.

6. Valorar la dimensién estética, técnica, semantica y funcional de la tipografia y la
composicion.

7. Explorar las posibilidades creativas de los elementos tipograficos, caracteres, palabras,
textos y composicidn para realizar propuestas comunicativas eficientes.

b) Contenidos.
1. La evolucion gréfica de la comunicacion. La tipografia en el &mbito publicitario.
2. La forma de cada caracter. Anatomia de los signos tipograficos. Estructura.

3. La unidad y el todo. El carécter y el abecedario tipografico. Las familias de caracteres
tipograficos. Clasificaciones.
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4. Tipometria tipografica y su entorno tecnoldgico.

5. Condiciones de legibilidad y ergonomia.

6. Conceptos de composicion tipogréfica.

7. Disposicion y estética tipografica.

8. Reticulas y maquetacion.

9. La tipografia en el ambito publicitario.

10. Aspectos técnicos, estéticos, semanticos y funcionales de la tipografia.

11. Fundamentos de la caligrafia y la rotulacién aplicados a la publicidad.

12. Los formatos de archivos tipograficos. Tecnologias asociadas a la tipografia digital.

13. Creacion de fuentes digitales.

14. El valor comunicativo y expresivo del mensaje tipogréafico y las posibilidades
persuasivas de los signos visuales.

c) Criterios de evaluacion.

Se valorara la capacidad del alumnado para:

1. Analizar y describir los elementos formales de los caracteres y sus implicaciones como
imagenes visuales.

2. Explorar con un objetivo comunicativo diferentes construcciones graficas de la imagen
de los caracteres.

3. Proponer representaciones graficas eficientes y adecuadas al mensaje mediante
diversas combinaciones de los elementos tipograficos.

4. Definir propuestas tipograficas adecuadas a supuestos practicos de la especialidad
utilizando criterios formales, estéticos y funcionales.

5. Valorar criticamente la coherencia argumentativa del mensaje grafico y de los recursos
tipograficos que lo representen, en base a los conocimientos del modulo y al propio criterio.
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FUNDAMENTOS DEL DISENO GRAFICO

Duracién: 124 horas.

Equivalencia en créditos ECTS: 8.

a) Objetivos.

1. Diferenciar los ambitos, particularidades y principales aplicaciones del disefio gréfico.

2. ldentificar y analizar los recursos comunicativos y expresivos del disefio grafico en sus
diferentes &mbitos.

3. Explorar las posibilidades comunicativas de los recursos del disefio gréafico en la
transmisién eficaz de ideas y mensajes publicitarios.

4. Saber utilizar los elementos propios del lenguaje grafico para comunicar mensajes e
ideas.

5. Analizar las caracteristicas formales y funcionales de la composicién, la tipografia, el
color y la imagen en el mensaje publicitario.

6. Saber estructurar el soporte y ordenar los elementos que participan en el discurso
gréafico atendiendo a los objetivos comunicacionales del encargo.

7. Explorar las particularidades del soporte con relacién a las posibilidades expresivas de
los elementos graficos del mensaje y su visualizacion.

8. Valorar argumentadamente productos publicitarios en funcion de las caracteristicas
formales, técnicas y comunicativas.

b) Contenidos.

1. Arte, disefio y comunicacién. El disefio grafico, ambitos, aplicaciones y sus
particularidades. Métodos de disefio.

2. La comunicacion y el lenguaje visual. Semidtica. Los signos gréaficos, la tipografia, el
color, la composicion y la imagen. Valor expresivo y comunicativo. Procedimientos retoricos.

3. Estructura del espacio grafico y jerarquias compositivas e informativas de los
elementos visuales en funcion del mensaje y del soporte utilizado.

4. Los elementos visuales aplicados al disefio de marcas. Analisis formal y comercial de
marcas, identidades y campafias publicitarias.

5. Tendencias graficas actuales en comunicacion persuasiva, informativa e identificativa.
Repercusiones formales, técnicas y comunicativas de las nuevas tecnologias.
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6. EI medio y el soporte del mensaje publicitario. Aspectos significativos.
Particularidades. Condicionamientos formales y técnicos.

7. Relaciones con el cliente, con los proveedores y con colaboradores: especificaciones,
plazo y presentacidn. Portafolios.

c) Criterios de evaluacion.
Se valorara la capacidad del alumnado para:

1. Caracterizar los campos de actuacion del disefio grafico, diferenciar los objetivos
comunicativos dominantes en cada uno, sus interrelaciones, aplicaciones y productos.

2. Comprender las posibilidades formales y comunicativas de la composicién, la
tipografia, el color y la imagen y aplicarlas en supuestos practicos de la especialidad.

3. Explorar diferentes combinaciones de elementos visuales con un objetivo persuasivo.

4. Proponer productos publicitarios adecuados a supuestos practicos de la especialidad
utilizando criterios formales, estéticos y funcionales.

5. Ordenar el espacio y los elementos visuales del mensaje publicitario atendiendo a la
jerarquia informativa, al objetivo comunicativo y al soporte seleccionado.

6. Valorar criticamente la calidad estética, técnica y la eficacia comunicativa de mensajes
graficos publicitarios, en base a los conocimientos del médulo y al propio criterio.

TEORIA DE LA PUBLICIDAD Y MARKETING
Duracion: 84 horas.

Equivalencia en créditos ECTS: 6.

a) Objetivos.

1. Comprender el proceso de comunicacion, sus elementos y canales, y los principios y
ambitos de la comunicacion persuasiva.

2. Conocer los objetivos, fundamentos y tipologia de la publicidad y diferenciarla de otras
formas de comunicacion persuasiva.

3. Comprender las funciones del lenguaje y otros signos empleados en publicidad asi
como la estructura y la retérica del mensaje publicitario.

4. Analizar la metodologia de creacion del mensaje publicitario y aplicarla en la
definicién de propuestas para supuestos practicos de la especialidad.
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5. Analizar la presencia y las formas del mensaje persuasivo en los medios de
comunicacién de masas y comprender las especificidades de la publicidad en prensa y otros
medios graficos.

6. Evaluar acciones publicitarias en diferentes medios con relacion a sus caracteristicas
formales y funcionales.

7. Valorar la influencia de la publicidad en el comportamiento del consumidor y del
disefio grafico en la calidad artistica y persuasiva del mensaje publicitario.

8. Definir los factores para la evaluacion de la eficacia publicitaria y cdmo influyen en el
disefio del mensaje.

9. Conocer la normativa basica que regula la actividad publicitaria y las normas de
autorregulacion del sector.

10. Conocer el proceso y las técnicas de investigacion de mercados.

11. Conaocer los distintos sistemas de planificacion de ventas.

12. Alcanzar una comprensién global del sistema distributivo de la empresa.
b) Contenidos.

1. El proceso de la comunicacion. Definicidn y corrientes tedricas. Elementos, canales. La
comunicacién persuasiva, objetivos, funciones, ambitos. Variables de la persuasion.

2. Comunicacion corporativa: comunicacion visual corporativa.

3. La publicidad como forma de persuasion. Definicion, objetivos globales, funciones,
tipologia. Los modelos de actuacién publicitaria y su influencia sobre el consumidor. Estilos
publicitarios segun el contenido, el uso y la duracién del mensaje.

4. El mensaje publicitario, semiologia. Dimension linguistica e iconica. Componentes,
caracteristicas y formatos de presentacion del mensaje en los diferentes medios. Metodologia
para la creacion del mensaje publicitario. La imagen publicitaria y su poder de evocacion.
Retdrica de la argumentacion publicitaria.

5. Los medios de comunicacidon de masas y la publicidad. Particularidades del mensaje
publicitario y su formato en los medios graficos, audiovisuales y digitales.

6. La eficacia publicitaria. Concepto y factores para la evaluacion. Audiencias.
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7. Las agencias de publicidad, funciones, organizacion y servicios que presta. Principales
agencias del mundo, nacionales y locales. Campanfias significativas.

8. La regulacion normativa y las normas de autorregulacion publicitaria.
9. El marketing: concepto, naturaleza y funciones del marketing.
10. La investigacion de mercados. Procesos y técnicas.

11. El producto: concepto y tipos. Ciclos de vida del producto. Etapas de desarrollo de un
nuevo producto. Comportamiento del consumidor, proceso de toma de decisiones.

12. La distribucién: concepto, funciones y sistemas de distribucion. Los canales de
distribucion: mayoristas y minoristas. Las nuevas formas de distribucion comercial. Los costes.

c) Criterios de evaluacion.
Se valorara la capacidad del alumnado para:

1. Explicar el proceso de la comunicacion y las particularidades de la comunicacién
persuasiva, utilizando adecuadamente los conceptos y terminologia del médulo.

2. Definir adecuadamente la publicidad en el contexto de la comunicacion persuasiva, los
objetivos, modelos y funciones de la actuacién publicitaria.

3. Explicar la estructura, caracteristicas y funciones del mensaje publicitario y
ejemplificarlos razonadamente mediante acciones publicitarias gréaficas y audiovisuales de la
actualidad.

4. A partir de supuestos practicos de la especialidad, proponer acciones publicitarias de
calidad artistica y comunicativa aplicando la metodologia adecuada y las normas de regulacion
del sector.

5. Analizar piezas publicitarias graficas y audiovisuales y valorarlas argumentadamente
con relacion a los conceptos desarrollados en el mddulo y a las particularidades del medio
correspondiente.

6. Explicar la organizacion y funciones de las agencias de publicidad y su relacién con la
actividad profesional del grafista.

https://sede.gobcan.es/cpji/boc boc-a-2017-110-2774



Boletin Oficial de Canarias nim. 110 15575 Viernes 9 de junio de 2017

LENGUAJE Y TECNOLOGIA AUDIOVISUAL
Duracion: 242 horas.

Equivalencia en créditos ECTS: 14.

a) Objetivos.

1. Comprender la evolucion y el lenguaje de la imagen en movimiento y analizar los
cadigos y dimensiones del lenguaje audiovisual.

2. Manejar la tecnologia basica de realizacion de productos audiovisuales.

3. Explorar las posibilidades expresivas y artisticas del lenguaje audiovisual y utilizarlas
para comunicar ideas y mensajes del ambito publicitario.

4. Analizar y valorar productos audiovisuales publicitarios y emitir un juicio critico
argumentado acerca de la creacion audiovisual propia y ajena.

5. Proponer mensajes publicitarios adecuados a la tecnologia audiovisual.
6. Utilizar adecuadamente la terminologia propia del médulo.

7. Desarrollar la capacidad de comunicacion audiovisual, la inventiva y expresividad
personales.

b) Contenidos.
1. Teorias sobre el mensaje audiovisual. Evolucién de los medios audiovisuales.

2. La comunicacion audiovisual. Dimensiones, funciones y organizaciéon del mensaje
audiovisual.

3. Fundamentos tecnolégicos de los medios audiovisuales. Tecnologia video y digital.
Elementos técnicos de los equipos audiovisuales. Las nuevas tecnologias y los nuevos
horizontes audiovisuales.

4. El lenguaje audiovisual. Retdrica narrativa y retérica visual. La ordenacién del espacio
y del tiempo representado. Transicién y continuidad. Articulaciones espacio-temporales. El
montaje. La libertad formal. La edicién digital.

5. Otros elementos de la imagen audiovisual: iluminacién, sonido, escenografia.

6. Fases en la elaboracién de un producto audiovisual. La preproduccién. Rodaje:
produccion, funciones en rodaje de cada departamento, postproduccion.

7. Los géneros y los productos audiovisuales. Los estilos audiovisuales. Modas y
tendencias culturales.
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¢) Criterios de evaluacion.

Se valorara la capacidad del alumnado para:

1. Identificar y analizar las dimensiones y funciones del lenguaje audiovisual en mensajes
y productos especificos de la especialidad.

2. Explicar y ejemplificar los recursos expresivos y narrativos del lenguaje audiovisual
utilizando con propiedad los conceptos y terminologia del médulo.

3. Realizar propuestas audiovisuales, técnicamente correctas, de piezas publicitarias
llevando a cabo adecuadamente las distintas fases del proceso.

4. Saber utilizar con destreza los equipos y la tecnologia propia del medio audiovisual.

5. Saber editar audio y video.

6. Explorar con iniciativa las posibilidades técnicas, expresivas y comunicativas de las
tecnologias audiovisuales y aplicarlas de manera creativa en la creacidn de mensajes

audiovisuales utilizables en proyectos publicitarios propios o encargados.

7. Emitir un juicio estético y técnico argumentado con relacién a productos publicitarios
audiovisuales.

PROYECTOS DE GRAFICA PUBLICITARIA
Duracién: 530 horas.

Equivalencia en créditos ECTS: 29.

a) Objetivos.

1. Conocer las metodologias propias de la especialidad y saber llevarlas a cabo en
diferentes proyectos de gréafica publicitaria.

2. Planificar y desarrollar el proceso proyectual de supuestos practicos de la especialidad
y realizar los controles de calidad que permitan solucionar los problemas técnicos, artisticos y
comunicativos que se presenten.

3. Integrar los contenidos de los otros modulos en la realizacion de proyectos de gréfica
publicitaria y emitir un juicio critico argumentado respecto al propio trabajo y resultados.

4. Planificar correctamente la realizacion de las diferentes fases de un proyecto de gréfica
publicitaria y desarrollarlo hasta la obtencion de un producto grafico de calidad técnica, artistica
y comunicativa.

5. Valorar la realizacion de trabajos de gréafica publicitaria como oportunidad de
experimentacion, creatividad, comunicacion y expresion artistica personal.
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6. Iniciarse en la blsqueda de un estilo y discurso estético propio para expresar
graficamente mensajes publicitarios.

7. Dominar las tecnologias propias de la gréafica publicitaria para la ideacion y el
desarrollo de proyectos graficos de calidad exigible a nivel profesional.

8. Conocer la normativa especifica de aplicacion a su especialidad.

b) Contenidos.

1. La gréfica publicitaria y su vinculacion con otras disciplinas y ambitos del disefio,
interrelaciones. El papel del disefiador como intérprete comunicador.

2. Metodologias de proyectacion, enfoques creativos. El proyecto de grafica publicitaria.
Interdisciplinariedad. Especificaciones y definicion del mensaje. Planificacion y realizacion
gréafica. Control de calidad. Aspectos econdmicos de rentabilidad y sostenibilidad.

3. Modelos de organizacién del proyecto: planteamiento del problema. Investigacion y
documentacion. Condicionantes formales, funcionales, técnicos, organizativos, sostenibles,
econdmicos y legales del proyecto.

4. Métodos y técnicas para la gestion de la creatividad. La materializacion y difusion del
proyecto.

5. Arquitectura grafica. Jerarquias informativas del mensaje. Especificaciones y
definicion del mensaje. Coherencia formal y funcional.

6. El disefio editorial. Anatomia de una publicacion. Reticula tipogréfica. Tipos de
publicaciones.

7. La arquitectura de marca. ldentidad e Imagen Corporativa. ldentidad visual
corporativa. Implementacion de una marca en sus diferentes aplicaciones. Packaging.

8. Publicidad y comunicacién. Enfoques creativos.

9. La accion y el mensaje persuasivo. Recursos persuasivos. Los procedimientos
retoricos. Imagen persuasiva. Credibilidad.

10. Comunicacion publicitaria. La funcion persuasora. Técnicas visuales y estrategias de
comunicacion. Recursos de intencionalidad comunicativa.

11. Campafia publicitaria. Medios y soportes publicitarios, especificaciones. Nuevos
formatos publicitarios. La copy strategy. Creacion del mensaje publicitario. Planificacion y
realizacion grafica.
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12. Memoria y comunicacion del proyecto. Presentacion y argumentacion. Valoracion
critica.

13. Tecnologia y software de la especialidad en los procesos de creacion, realizacion y
comunicacion del proyecto de gréfica publicitaria.

14. Normativa especifica de aplicacion a la especialidad.

c) Criterios de evaluacion.
Se valorara la capacidad del alumnado para:

1. Saber definir conceptual, formal y funcionalmente el proyecto grafico de mensajes
publicitarios atendiendo a las especificaciones del encargo.

2. Seleccionar y aplicar la metodologia proyectual més adecuada al encargo.

3. Planificar el proyecto de gréfica publicitaria y llevar a cabo correctamente todas sus
fases hasta la obtencion del producto grafico mas eficiente desde el punto de vista persuasivo.

4. Utilizar con destreza los recursos metodoldgicos, técnicos, formales, estéticos,
semanticos y funcionales de que disponga.

5. Proponer diversas soluciones graficas, estilistica y teméticamente adecuadas a las
especificaciones del encargo y utilizar en las propuestas graficas los elementos persuasivos mas
adecuados.

6. Realizar el producto gréafico llevando a cabo el control de calidad correspondiente a
cada momento a fin de garantizar la calidad gréfica y persuasiva del mensaje.

7. Utilizar adecuadamente en el proyecto los instrumentos tecnolégicos propios de su
especialidad.

8. Atenerse en los proyectos a la normativa vinculada al ejercicio profesional como por
ejemplo la relativa al derecho a la intimidad, al honor y a la propia imagen.

INGLES TECNICO: GRAFICA PUBLICITARIA
Duracion: 56 horas.

Equivalencia en créditos ECTS: 4.

a) Objetivos.

1. Comprender y emitir mensajes orales con precision y cierto grado de fluidez,
participando activamente en intercambios de informacion en el entorno profesional.
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2. Comprender textos escritos complejos y funcionales en el entorno profesional,
identificando e interpretando los recursos linguisticos utilizados.

3. Producir textos complejos y funcionales en el entorno profesional, organizando su
contenido y utilizando un estilo acorde a su funcionalidad.

4. Utilizar los diccionarios generales y técnicos y otros materiales de referencia como
herramienta de aprendizaje auténomo.

5. Aplicar actitudes y comportamientos profesionales en situaciones de comunicacién,
describiendo las relaciones tipicas caracteristicas del pais de la lengua extranjera.

6. Valorar positivamente la importancia de comunicarse en lengua extranjera y desarrollar
progresivamente las estrategias de aprendizaje autdnomo.

b) Contenidos.
Bloque I: Comprension oral, produccion hablada e interaccién.

a) Comprension del significado general y especifico de mensajes orales emitidos en
lengua estandar dentro del contexto profesional propio del ciclo.

b) Produccidn oral correcta y fluida de mensajes especificos relacionados con el entorno
profesional propio del ciclo.

c) Participacion activa en conversaciones espontaneas y simuladas con mensajes
especificos relacionados con el entorno profesional propio del ciclo.

Bloque Il: Comprensidn lectora y expresion escrita.

a) ldentificacion y comprensién del tema principal e ideas secundarias en textos
complejos y funcionales escritos sobre temas profesionales.

b) Produccion de textos escritos complejos sobre temas de interés profesional o referidos
a contenidos de otros madulos del ciclo.

Bloque I11: Conocimiento de la lengua.

a) Conocimiento y uso de estructuras gramaticales complejas y funciones adecuadas que
posibiliten una comunicacion efectiva en el ambito laboral y profesional.

b) Campos semanticos relacionados con el entorno profesional y con otros modulos del
curriculo.
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¢) Conocimiento, percepcion y produccién de rasgos fonético-fonoldgicos comunes de la
lengua inglesa en sus variedades mas extendidas.

Bloque IV: Aspectos actitudinales en el entorno profesional y personal.

a) Valoracion, respeto y uso de las normas socioculturales y protocolarias en las
relaciones laborales caracteristicas del pais de la lengua extranjera.

b) Interés por la buena presentacion de los textos escritos tanto en soporte papel como
digital, con respeto a las normas gramaticales, ortograficas y tipograficas.

c) Criterios de evaluacion.
Se valorara la capacidad del alumnado para:

1. Identificar la idea principal y detalles relevantes de mensajes orales y escritos sobre
temas relacionados con el sector profesional del ciclo.

2. Expresarse oralmente y por escrito utilizando las estrategias de comunicacién
necesarias y el tipo de discurso adecuado a la situacion.

3. Conocer y utilizar la terminologia y los recursos lingiisticos necesarios para la correcta
comunicacion oral y escrita en el sector profesional.

4. Aplicar actitudes y comportamientos profesionales y personales en situaciones de

comunicacion, valorando las relaciones, normas socioculturales y protocolarias propias del pais
de la lengua extranjera.

FORMACION Y ORIENTACION LABORAL
Duracion: 56 horas.

Equivalencia en créditos ECTS: 4.

a) Objetivos.

1. Analizar e interpretar el marco legal del trabajo y conocer los derechos y obligaciones
que se derivan de las relaciones laborales.

2. Conocer los requisitos y condicionantes legales para organizar y gestionar una pequefia
0 mediana empresa, considerando los factores de produccidn, juridicos, mercantiles y socio-
laborales.

3. Identificar las distintas vias de acceso al mercado de trabajo y a la formacion
permanente, asi como conocer los organismos institucionales, nacionales y comunitarios
dedicados a estos fines.

https://sede.gobcan.es/cpji/boc boc-a-2017-110-2774



Boletin Oficial de Canarias nim. 110 15581 Viernes 9 de junio de 2017

4. Comprender y aplicar las normas sobre seguridad e higiene laboral y desarrollar
sensibilidad hacia la proteccion al medio ambiente, como factores determinantes de la calidad
de vida.

b) Contenidos.

1. El marco juridico de las relaciones laborales. Estatuto de los trabajadores y regulacion
especifica. Prestaciones de la Seguridad Social y desempleo.

2. Sistemas de acceso al mundo laboral. EI mercado de trabajo: estructura. Técnicas y
organismos que facilitan la insercién laboral. Iniciativas para el trabajo por cuenta propia. La
formacion permanente.

3. La empresa. Distintos modelos juridicos de empresas y caracteristicas. Organizacién,
administracion y gestion. Obligaciones juridicas y fiscales.

4. Conceptos basicos de mercadotecnia. La organizacion de la produccidn,
comercializacion y distribucién en la empresa. Métodos de analisis de costes y el control de la
calidad.

5. El contrato. Modalidades de contrato de trabajo. Derechos y deberes derivados de la
relacion laboral. Modificacidn, suspension y extincion del contrato de trabajo.

6. El empresario individual. Tramites para el inicio de la actividad empresarial.
Presupuestos, tasaciones y facturacion de trabajos.

7. Los derechos de propiedad intelectual e industrial. Registro de la propiedad intelectual.
Entidades de gestién: copyright y copyleft. Propiedad industrial: los modelos y dibujos
industriales y artisticos. Registro y procedimiento registral.

8. Los signos distintivos: marca, rétulo y nombre comercial. Transmisibilidad.

9. Medidas de seguridad e higiene en el trabajo aplicables a la profesion.

¢) Criterios de evaluacion.

Se valorara la capacidad del alumnado para:

1. Analizar la legislacion y normativa vigente de aplicacion al mundo laboral y a la
regulacion empresarial en la que se integra esta especialidad profesional.

2. ldentificar las fuentes y vias de acceso al empleo y a la formacién permanente
directamente relacionadas con la profesion.

3. Saber llevar a cabo la actividad empresarial tanto en el d&mbito individual como
societario
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4. Redactar el plan de creacion y organizacion de un taller artistico y/o de una pequefia o
mediana empresa en el que se consideren los aspectos juridicos y socio-laborales
correspondientes, los recursos materiales y humanos necesarios, las acciones de marketing,
comercializacion y distribucién de los productos y los mecanismos de seguridad laboral,
ambiental y de prevencion de riesgos exigidos para iniciar su funcionamiento.

5. Realizar correctamente contratos y emitir facturas.

6. Conocer las normas sobre seguridad y salud en el trabajo y las diferentes técnicas de
prevencion de riesgos laborales.

7. Conocer, identificar y aplicar la legislacion sobre derechos de autor y registro de
propiedad intelectual e industrial.

INICIATIVA EMPRENDEDORA

Duracion: 56 horas.

Equivalencia en créditos ECTS: 4.

a) Objetivos.

1. Valorar la cultura emprendedora como fuente de creacion de empleo y bienestar social.

2. Fomentar la iniciativa emprendedora en el ambito profesional a través de la simulacion
de un plan de empresa encuadrado en la familia profesional.

3. Analizar los distintos modelos juridicos de empresas y elegir el mas idéneo segun la
actividad que se pretenda desarrollar y los recursos de los que se dispone. Conocer en qué
consiste asociacionismo empresarial.

4. Adquirir la capacidad de realizar tareas organizativas encaminadas a la optimizacion de
los recursos disponibles en la empresa, conjugando adecuadamente los criterios de
productividad y calidad dentro del marco legal.

5. Elaborar, organizar y gestionar la documentacion necesaria para la constitucion de una
pequefia empresa, asi como la documentacion generada en el desarrollo posterior de su actividad
econdémica.

6. ldentificar los organismos locales, nacionales y europeos de apoyo y asesoramiento al
empresariado.

7. Reconocer y valorar las diferentes formas de liderazgo empresarial como factores
determinantes del éxito empresarial.
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8. Conaocer, comprender y aplicar la legislacién propia del sector profesional.

9. Definir la oportunidad de creacién de una pequefia empresa, seleccionando la idea
empresarial y realizando el estudio de mercado que apoye la viabilidad, valorando el impacto
sobre el entorno de actuacién incorporando valores éticos.

10. Elaborar un proyecto de creacién de una pequefia empresa o taller.

b) Contenidos.

1. La cultura emprendedora: aptitudes y actitudes necesarias para el ejercicio del oficio o
profesion. Innovacion y creacion.

2. El desarrollo de la idea empresarial y factores diferenciadores. Iniciativas para el
trabajo por cuenta propia. La idea de negocio en el ambito de la familia profesional.

3. Emprendimiento y crecimiento. La iniciativa emprendedora como impulso econémico
y social. El riesgo en la actividad emprendedora.

4. Tramites para el inicio de la actividad empresarial. Creacion y puesta en marcha de una
empresa. Tramites administrativos y gestion de ayudas y subvenciones. Marco juridico, laboral
y fiscal. Planes de empresa, plan de marketing, plan de financiacion e inversiones, plan de
produccién.

5. Gestion presupuestaria y facturacion. Documentacion mercantil basica. EI marco
juridico de la competencia desleal. La proteccion de los secretos empresariales.

6. La empresa y su entorno. Imagen corporativa. Responsabilidad social y ética de las
empresas.

7. El caracter emprendedor. Liderazgo y trabajo en equipo.
8. La denominacién de origen: concepto y caracteristicas. Régimen juridico y proteccion.

9. Viabilidad y puesta en marcha de una empresa.

c) Criterios de evaluacion.
Se valorara la capacidad del alumnado para:

1. Reconocer las capacidades asociadas a la iniciativa emprendedora, analizando los
requerimientos derivados de los puestos de trabajo y de las actividades empresariales.
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2. Analizar e interpretar razonadamente y de forma auténoma la normativa especifica del
sector profesional.

3. Disefiar una idea o vision de negocio determinando la actividad, el producto o servicio
y las claves del éxito.

4. Localizar los diferentes organismos de apoyo para creaciéon de empresas.

5. Explicar y defender razonadamente, utilizando la terminologia del modulo, un
proyecto empresarial.

6. Identificar y describir los tramites necesarios para la creacién y direccién de una
empresa, teniendo en cuenta las instituciones implicadas en el proceso.

7. Conocer las diferentes teorias de liderazgo y trabajo en equipo y llevarlas a la practica
durante el curso valorando las sinergias que produce la colaboracion.

8. Llevar a cabo el plan de empresa partiendo de la idea de negocio.

PROYECTO INTEGRADO
Duracién: 71 horas.

Equivalencia en créditos ECTS: 8.
a) Objetivos.

Parte A

1. Proponer un proyecto de la especialidad, propio o encargado, de calidad técnica,
artistica y comunicacional.

2. Planificar los procesos y fases de ideacion y ejecucion de un proyecto de la
especialidad.

3. Desarrollar, mediante la planificacion de las fases de un proyecto original de la
especialidad las destrezas profesionales de la misma.

Parte B

1. Realizar un proyecto de la especialidad llevando a cabo todas las etapas y controles de
calidad correspondientes.
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2. Materializar un proyecto de la especialidad, propio o encargado, de calidad técnica,
artistica y comunicacional.

3. Desarrollar, mediante la proyectacion y realizacion de un proyecto original de la
especialidad, las destrezas profesionales de la misma.

b) Contenidos.
Parte A

1. La creacion del proyecto de grafica publicitaria. Metodologia. Etapas.
Especificaciones. Condicionantes.

2. Documentacion gréafica. Aspectos funcionales, artisticos, comunicativos, técnicos,
econdmicos, legales y organizativos.

Parte B
1. Memoria de proyecto. Testimonio grafico y memoria descriptiva.

2. Materializacion del proyecto de gréfica publicitaria hasta la obtencién del producto
acabado. Verificacién del control de calidad en las diferentes etapas.

3. La comunicacidn, presentacion y defensa del proyecto.
c) Criterios de evaluacion.

Parte A

Se valorara la capacidad del alumnado para:

1. Proponer un proyecto de la especialidad que cumpla con el nivel técnico, artistico y
comunicacional exigible en el ambito profesional.

2. Utilizar una metodologia proyectual adecuada a los condicionantes y especificaciones
del encargo.

3. Realizar la planificacién de los procesos y fases de ideacion y ejecucion de un proyecto
de la especialidad, atendiendo a sus necesidades funcionales, artisticas, comunicativas, técnicas,
econdmicas, legales y organizativas.

4. Realizar el control de calidad del proyecto en sus aspectos formales, expresivos,
técnicos, tecnoldgicos y funcionales.
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Parte B

Se valorard la capacidad del alumnado para:

1. Realizar un proyecto de la especialidad que cumpla con el nivel técnico, artistico y
comunicacional exigible en el &mbito profesional.

2. Demostrar la utilizacion de una metodologia proyectual adecuada a los condicionantes
y especificaciones del encargo.

3. Cumplir con los aspectos formales, expresivos, técnicos, tecnoldgicos y funcionales del
proyecto propuesto.

4. Presentar adecuadamente el proyecto y emitir una valoracién personal técnica, artistica
y funcional utilizando correctamente los conceptos y terminologia propios de su ambito
profesional.

4.4 Orientaciones metodoldgicas.

En el desarrollo del curriculo debe predominar la utilizacion de metodologias activas en
las que los alumnos son los protagonistas de su propio aprendizaje. Se ordenaran las actividades
didacticas de forma progresiva, de manera que el alumnado tenga una escala sistematica y
coherente que favorezca la construccién de los aprendizajes, partiendo en cada momento de sus
conocimientos previos. Se incentivara la blsqueda guiada de soluciones propias potenciando la
capacidad del alumnado para investigar. El profesorado despertara el interés por aprender y el
alumnado debe ser consciente de su responsabilidad en el proceso de su aprendizaje.

Se fomentard el aprendizaje cooperativo proponiendo tareas que requieran de una
resolucion conjunta, atendiendo a situaciones contextualizadas y planteadas con un objetivo
concreto a las que el alumnado respondera adecuando sus conocimientos, destrezas y actitudes
desde su diversidad.

Se alternara la exposicion teodrica, acompafiada de materiales didacticos que
ejemplifiquen y clarifiquen los contenidos, con actividades practicas basadas en la observacion,
el andlisis, la experimentacion y la reflexion critica. Se deberan utilizar diversos soportes fisicos
y digitales, imagenes y audios, incorporando a las actividades didacticas medios tecnolégicos
modernos (especialmente los recursos informaticos y audiovisuales).

Se tratara de crear una visién global de todos los mddulos profesionales, cuya referencia
ha de ser el conjunto del sistema productivo del sector. Se debe proponer una metodologia
didactica integradora de los aspectos artisticos, cientificos, técnicos, tecnoldgicos y
organizativos que permitan al alumnado adquirir una vision global de los procesos y
procedimientos propios de la actividad profesional. Se incorporaran a la programacion de los
maodulos las propuestas de las empresas y las colaboraciones de personas expertas del sector que
resulten aconsejables.

https://sede.gobcan.es/cpji/boc boc-a-2017-110-2774



Boletin Oficial de Canarias nim. 110 15587 Viernes 9 de junio de 2017

4.5 Fase de formacion préactica en empresas, estudios o talleres.

1. La fase de formacion practica en empresas, estudios o talleres tiene como objetivos los
siguientes:

a) Completar la formacion académica del alumnado mediante la integracion en las
rutinas diarias de trabajo de una empresa o estudio de comunicacion publicitaria, agencia de
publicidad o de disefio grafico y la realizacion de las funciones profesionales correspondientes a
su nivel formativo.

b) Facilitar la toma de contacto de los alumnos y alumnas con el mundo del trabajo y la
incorporacidn al sistema de relaciones sociales, laborales y técnicas de la empresa.

c) Contrastar los conocimientos, formacion y capacitacion adquiridos en el centro
educativo con la realidad empresarial y laboral del sector.

d) Permitir al alumnado que, a través del contacto con la empresa, incorpore a su
formacion los conocimientos sobre la propia especialidad, la situacion y relaciones del mercado,
las tendencias artisticas y culturales, la organizacion y coordinacion del trabajo, la gestién
empresarial, las relaciones sociolaborales en la empresa, etc. necesarios para el inicio de la
actividad laboral.

e) Adquirir los conocimientos técnicos de Utiles, herramientas, materiales y maquinaria
que, por su especializacion, coste o novedad, no estan al alcance del centro educativo.

f) Participar de forma activa en las fases del proceso disefio, produccion y edicion
audiovisual bajo las orientaciones del tutor o coordinador correspondiente.

g) Aplicar los conocimientos, habilidades y destrezas adquiridos durante el periodo de
formacién tedrica y préctica impartida en el centro educativo.

2. El seguimiento y la evaluacion de la fase de formacion practica en empresas, estudios o
talleres corresponderd al tutor de précticas designado por el centro educativo quien tomara en
consideracion el grado de cumplimiento de los objetivos y la valoracion que realice la empresa.

5. Competencia docente.

5.1 Competencia docente de los funcionarios pertenecientes al Cuerpo de Profesores
de Artes Plasticas y Disefio para la imparticion de los médulos correspondientes a las
ensefianzas del ciclo formativo de grado superior de Gréfica Publicitaria regulado en el
presente Decreto.
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Especialidad Modulo formativo

Fundamentos de la representacion y la expresion

Dibujo artistico y color .
visual

Teoria de la imagen
Teoria de la publicidad y marketing
Proyectos de grafica publicitaria

Disefio grafico Proyecto integrado

Tipografia

Fundamentos del disefio grafico
Historia del arte Historia de la imagen publicitaria
Fotografia 'T'Z:)c;?ara(;;ala imagen
Medios audiovisuales Lenguaje y tecnologia audiovisual
Medios informéticos Medios informéticos

Formacidn y orientacién laboral

Organizacion industrial y legislacién S
g yleg Iniciativa emprendedora

5.2 Competencia docente de los funcionarios pertenecientes al cuerpo de
Catedraticos y Profesores de Ensefianza Secundaria.

Especialidad Médulo formativo

Inglés Inglés técnico: Gréafica publicitaria

6. Convalidaciones, exenciones y reconocimientos.

6.1 Relacion de modulos correspondientes a las ensefianzas minimas que se
convalidan entre los ciclos formativos de grado superior de la familia profesional de
Comunicacion Graéfica y Audiovisual y el ciclo formativo de grado superior de Grafica
Publicitaria regulado en el presente Decreto.

Madulos superados en ciclos formativos de

grado superior Médulos que se convalidan

Fundamentos de la representacion y la expresion | Fundamentos de la representacion y la expresion

visual visual

Teoria de la imagen Teoria de la imagen

Medios informéticos Medios informéticos
Fotografia Fotografia

Fundamentos del disefio grafico Fundamentos del disefio grafico

(Ciclo: Grafica impresa)

Tipografia

(Ciclo: Gréfica impresa) Tipografia

https://sede.gobcan es/cpji/boc boc-a-2017-110-2774



Boletin Oficial de Canarias nim. 110 15589 Viernes 9 de junio de 2017

6.2 Relacion de moddulos correspondientes a las ensefianzas minimas que se
convalidan entre los ciclos formativos de grado superior de la familia profesional de
Disefio Gréfico regulados en el Real Decreto 1456/1995, de 1 de septiembre, y el ciclo
formativo de grado superior de Grafica Publicitaria regulado en el presente Decreto.

Maédulos superados en ciclos formativos de
grado superior (Real Decreto 1456/1995, de 1 Mododulos que se convalidan
de septiembre)

Dibujo artistico Fundamentos de la representacion y la expresion
(Ciclo: llustracion) visual
Expresion plastica: Fotografia Fundamentos de la representacion y la expresion
(Ciclo: Fotografia artistica) visual

Disefio grafico asistido por ordenador

(Ciclo: llustracion) Medios informaticos

Fotografia

(Ciclo: llustracion) Fotografia
Técnica fotografica Fotoarafia
(Ciclo: Fotografia artistica) g

Fotografia artistica Fotografia

(Ciclo: Fotografia artistica)

6.3 Relacion de modulos que podran ser objeto de exencidn por la correspondencia
con la préctica laboral.
- Formacion y orientacion laboral.

- Fotografia.
- Medios informéticos.
- Lenguaje y tecnologia audiovisual.

6.4 Relacion de modulos correspondientes a las ensefianzas minimas del ciclo
formativo de grado superior de Grafica Publicitaria regulado en el Real Decreto
1456/1995, de 1 de septiembre, que se reconocen a efectos de la incorporacion del
alumnado al ciclo formativo de grado superior de Grafica Publicitaria regulado en el
presente Decreto.

Maddulos superados en el ciclo formativo de
grado superior de Grafica Publicitaria (Real Médulos que reconocen
Decreto 1456/1995, de 1 de septiembre)

Teoria de la imagen publicitaria Teoria de la imagen
Medios informaticos Medios informaticos
Fotografia Fotografia
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